
Accompagnement 
presse & influence
Bilan juin – octobre 2024



Contexte

Orchestrer une campagne de relations presse autour de votre événement célébrant les 30 ans du label « Site Remarquable du 
Goût » à Lyon les 20 et 21 septembre. 

VOTRE DEMANDE

Travailler la connaissance globale du Label SRG auprès des médias nationaux et locaux en utilisant l’alibi événementiel des 30 ans.
Pilotage d’une campagne de Relations Presse  & Influence :
• Création des outils presse (communiqués de presse, emailings presse…) 
• Bureau de presse (campagne de sollicitations et contacts avec les journalistes)
• Partenariats influenceurs (lien avec des créateurs de contenus)
• Reporting (comptes-rendus et revues de presse)

Aucun affichage / plan média / tract publicitaire n’a été réalisé dans le cadre budgétaire attribué à Clair de Lune.

NOTRE MISSION



Rappel des axes stratégiques

COMMUNICATION 
ÉVÈNEMENTIELLE

Jouer l’événement 30 ans 
comme alibi de communication. 

Une actualité phare de la 
rentrée qui permet d’avoir une 
accroche avec les médias, en 

particulier lyonnais.

COMMUNICATION D’IMAGE

Développer l’image des Sites 
Remarquables du Goût en 

connectant au label les valeurs 
fortes de son ADN : savoir-faire 

de l’homme, qualité produit, 
richesse du patrimoine.

LES SITES REMARQUABLES 
DU GOÛT

Multiplier les prises de 
parole pour doper la 

visibilité globale du label 
Sites Remarquables du Goût



PRESSE
L A  C O U V E R T U R E  M É D I A T I Q U E

Chiffres clés presse
Analyse par couverture médiatique 
Analyse par thématiques
Analyse par types de retombées

Best-of des retombées nationales
Best-of des retombées régionales



Chiffres clés presse

Objectif :
Booster la visibilité du label SRG à travers l’alibi de l’événement anniversaire à Lyon en déployant une stratégie alliant 
print, web, TV et radio pour jouer la complémentarité des canaux.

180 Retombées média
32 nationales, 36 régionales

10
Outils presse
1 communiqué, 4 emailings thématiques

68

5

10
Interviews
Mag2Lyon, Sud Radio, RCF

3

10
Tournage TV
Télématin (France 2)

31



Analyse par couverture médiatique
Représentant près de la moitié de la 
revue de presse globale, les médias 
nationaux, principalement grand public, 
ont à la fois relayé Le Grand Village des 
Sites Remarquables du Goût et évoqué le 
label en lui-même. 
Plus de 90% de ces retombées 
nationales fournissent des 
informations sur le label SRG, au-delà 
de l’événement lyonnais. 

« Label créé en 1994 pour contribuer à la 
reconnaissance de la valeur des 
paysages, promouvoir les produits et les 
circuits cours et favoriser ainsi le 
développement d'un tourisme de terroir 
conscient et engagé.» Thuries Magazine

Auprès du grand public, l’événement a 
trouvé sa place dans : des titres 
généralistes (Le Point), des titres 
thématiques gastronomie (Thuries, Maxi 
Cuisine), des titres thématiques vin (Terre 
de Vins, Tanin), le tout complété par des 
titres loisirs/idées sorties (L’Agenda des 
Sorties).Deux titres phares professionnels ont 

annoncé l’événement : Au Cœur du CHR 
(secteur restauration/gastronomie) et 
Vitisphere (secteur vin).

Sur l’axe régional, 47% des retombées 
interviennent sur des médias en région 
Auvergne Rhône-Alpes.

Le Progrès a répondu présent pour de 
l’annonce et une couverture le Jour J. 
« Capitale de la gastronomie, Lyon est hôte du 
grand village des Sites remarquables du goût 
qui accueillera une quarantaine de produits 
alimentaires de qualité “made in France”. » 
Le Progrès

Des radios lyonnaises ont promu l’événement 
en flash infos (Radio Scoop) ou en interview 
(«L’invité du 18/19 régional » sur RCF Lyon) 

L’ancrage local des produits SRG présents à 
Lyon a permis le rayonnement de l’événement 
jusque dans la PQR de leur région d’origine : 
France Bleu Drôme Ardèche pour la poire de 
Valloire, Ouest-France pour l’huitre de Bouin, 
L’Est Eclair pour la Côte des Bar.

La Lettre T (Occitanie) et L’Auvergnat de Paris 
(Paris/Auvergne) ont relayé l’actualité des Sites 
Remarquables du Goût.



Analyse par thématiques

A plus de 90%, les retombées médiatiques 
ont annoncé l’événement anniversaire et 
ouvert sur des informations générales sur le 
label, son origine, sa signification et 
objectif.

46% de ces articles concernent des médias 
nationaux , ils offrent ainsi une visibilité 
accrue et qualitative au label à l’échelle 
nationale. 

« Créé en 1994 pour favoriser le tourisme de 
terroir, le label « Sites remarquables du goût » 
vise à valoriser la relation entre les 
productions gastronomiques d'excellence ou 
patrimoniales et les territoires dont elles sont 
issues. » 
Le Point

Une minorité de titres se sont attachés 
uniquement à l’annonce du Grand Village des 
Sites Remarquables du Goût, parmi lesquels 
Maxi Cuisine ou Mon Jardin & Ma Maison sous 
forme de brève dans leur rubrique Agenda.

« En ce moment… 
Retrouvez le Grand Village des Sites 
Remarquables du goût… » 
Maxi Cuisine

En phase avec notre stratégie RP, l’alibi événementiel a 
donc servi au sens large à la valorisation des Sites 
Remarquable du Goût.
Au-delà du simple rendez-vous à Lyon, les médias ont 
largement saisi l’occasion de renseigner sur ce label 
unique en France travaillant ainsi sa notoriété.



Analyse par types de retombées

Pour compléter la visibilité, les articles 
transversaux placent Le Grand Village des Sites 
Remarquables du Goût aux côtés d’autres 
thématiques ou événements. 
Nous retrouvons ici les rubriques « agenda ».

« A voir, à faire… les 20 et 21 septembre à Lyon »
Mon Jardin & Ma Maison

« Les rendez-vous gourmands… » 
Tribune de Lyon

Les articles dédiés procurent au Grand 
Villages des Sites Remarquables du 
Goût, et par rebond au label SRG, une 
visibilité exclusivement dédiée, 
annoncée dès le titre de l’article. 

« Les Sites Remarquables du Goût fêtent 
leur 30 ans » 
Thuries Magazine

Ces retombées sont à 67% dans des 
médias nationaux. 

Les citations contextualisent ou rappellent l’événement 
ayant eu lieu à Lyon pour les articles paru après le 21/09. 
« Le goût s’est fait remarquer à Lyon » 
Maxi Hors-Série

Ils concernent en grande majorité (89%) des articles de 
PQR relatifs à des produits régionaux, faisant écho à 
l’événement anniversaire. 
« L'ail rose de Billom en vedette à Lyon »
La Montagne

La majorité de la revue de presse concernent des 
articles dédiés: ils sont la garantie d’un focus entier et 
qualitatif sur le label SRG. Ils favorisent ainsi le passage 
de l’information auprès des lecteurs finaux, conscients 
de s’informer sur le label dès le début de leur lecture / 
écoute / visionnage.

Dans cette rubrique, les médias régionaux sont majoritaires (67%).



Best-of des retombées nationales



Best-of des retombées régionales



ACTIONS PRESSE
Communiqués de presse & sollicitations

Dossiers de fond : interviews, accueil & 
tournage



Communiqué de presse & sollicitations
Objectif :
Consolider un outil ressource pour le journaliste articulé en deux parties : 
• l’événement : où ? Quand ? Comment ? 
• le label : origine, définition, prérequis d’obtention, carte de France

Format digital pour la réactivité de l’outil.

Le communiqué de presse a été diffusé selon les délais de bouclage, 
décliné en emailings thématiques et rappelé à J-30 et J-7.

La campagne de sollicitations en lien quotidien avec les journalistes : 
propositions de sujet, veille, réponses aux demandes, etc.

Affiche de l’événement
Pour lancer la communication RP nous avons travaillé sur la 
création d’une affiche :
• Un bloc titre pour l’identification de l’événement
• Une déclinaison autour des couleurs bleue et rouge du logo SRG 

sur un fond pastel dans la tendance actuelle
• Des stands en illustration pour incarner le « marché de 

producteurs »

Cette affiche a été déclinée en différents outils à destination des 
réseaux sociaux ou pour une utilisation physique lors de 
l’événement (oriflammes, roll-ups).



Dossiers de fond
Interviews, accueil & tournage

Objectif :
Obtenir une visibilité globale et qualitative pour les Sites Remarquables du Goût en prenant la parole via des interviews, en donnant à voir la 
qualité des produits dans leur univers et en invitant à vivre l’événement lyonnais. 

3 interviews 

20 000 exemplaires

605 000 auditeurs

30 000 auditeurs

1 tournage TV

775 000 téléspectateurs

1 accueil Jour J

140 578 exemplaires



INFLUENCE
L A  V I S I B I L I T E  D I G I T A L E

Chiffres clés contenus
Chiffres clés audience

Les profils gastronomie & scène lyonnaise
Les contenus les plus performants
Les contenus des créateurs sur l’événement
Un partenariat privilégié en recette



Chiffres clés contenus
Objectif :
Capitaliser sur les réseaux sociaux pour booster la visibilité de l’événement à travers deux activations : 
▪ La scène lyonnaise : de l’annonce pour donner envie aux Lyonnais de s’y déplacer et l’invitation à vivre l’événement 

en live pour un partage d’expérience
▪ Un partenariat privilégié avec une créatrice de contenu food/recette à la communauté nationale pour mettre en 

avant le label à travers un produit spécifique (la Poire de Valloire)

180
Contenus
31 stories, 2 posts et 5 réels

10
Impressions
Nombre total des visualisations 
des contenus

38

129K

10
Cible potentielle touchée
Somme des communautés des réseaux sur 
lesquels au moins une publication a été postée.

342K

10
Equivalence publicitaire
Représente l’impact média des contenus sur 
les réseaux sociaux

3

4,37K€



Chiffres clés audience

Pourcentage de followers
correspondant à de vraies
personnes (i.e. pas des
robots ou des fake followers).
Plus celui-ci se rapproche de
100, plus la communauté est
fiable.

INTERÊTS DE L’AUDIENCE



Les créateurs présents sur place : Valorisation globale SRG :

Laurie REYNAUD - @les 
passions de Laurie

Guillaume GARCIA - @legastrogone

Les profils gastronomie & scène lyonnaise

L’annonce de l’événement : 

Vincent FERNIOT - @vferniot Egolarevue - @egolarevueFoodetoi - @foodetoi_lyon

Eloïse COPPOLA - @uncoppeau

Maëva CHARNOUX - @lameutelyonnaiseCyril MONTEGU - @cyril_mntg
Loïc BALLET - @loïc.ballet

https://www.instagram.com/lespassionsdelaurie/
https://www.instagram.com/legastrogone/
https://www.instagram.com/egolarevue/
https://www.instagram.com/foodetoi_lyon
https://www.instagram.com/uncopeau/
https://www.instagram.com/lameutelyonnaise/
https://www.instagram.com/cyril_mntg/
https://www.instagram.com/loic.ballet/


Les contenus les plus performants
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Les contenus des créateurs sur l’événement

3
Réels vidéo - APRES : Retours sur l’événement
Objectif : VALORISER - Mettre en avant le label SRG à travers un retour imagé sur l’événement lyonnais  

14
Contenus en amont - AVANT : Annonce de l’événement  
Objectif : RECRUTER – Apporter de la visibilité auprès des communautés lyonnaises

13
Stories en live - PENDANT : Contenus sur place  
Objectif : DOCUMENTER - Donner à voir Le Grand Village des Sites Remarquables du Goût



Cyril Montégu le gastronome lyonnais

78 Crédibilité de l'audience

Audience
./assets/networks/instagram.png

40,49 K

Stories en amont de l’événement

Equivalence publicitaire 981,1€

Nombre de publications 7

Portées 27,4K

Impressions estimées 29,18K

Likes 202

Commentaires 2
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Vues 2,66K
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Stories en direct de l’événement

https://www.instagram.com/lespassionsdelaurie
https://istcavid.kolsquare.com/imedia/478776050/3461282860741324503.mp4
https://istcavid.kolsquare.com/imedia/478776050/3461288087498496501.mp4
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La Meute Lyonnaise la maman lyonnaise
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Un Copeau la foodie aux bonnes adresses
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Le Gastro Gone le guide food de la Ville
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Vincent Ferniot le critique gastronomique
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Stories en amont de l’événement – Suite de l’émission 
Ferniot fait le Marché – Sud Radio
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Food De Toi le guide des événements lyonnais
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Ego La Revue le city-mag lyonnais
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Equivalence publicitaire 77€
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Portées 2,17K

Impressions estimées 2,57K
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Post en amont de l’événement – Relai de l’article print et web

Cliquez sur le visuel pour voir le post 

Likes 31

Abonnés 5,2K

https://www.instagram.com/p/C_df93nifZl/?img_index=1
https://www.instagram.com/lespassionsdelaurie


Loïc Ballet le chroniqueur TV gourmand
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Réel vidéo en amont de l’événement – Suite 
de l’émission Télématin – France 2
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Un partenariat privilégié en recette

Laurie REYNAUD - @lespassionsdelaurie
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Stories en amont de l’événement

Equivalence publicitaire 271,77€

Nombre de publications 1

Portées 5,67K

Impressions estimées 6,7K

Likes 90

Mécanique : 
- Découverte du produit : rencontre et échanges avec le Chef Jean-Jacques Galliffet, Président de la Poire de 

Valloire labélisée SRG ; dégustation & remise des poires pour la recette 
- Réalisation d’une recette : mise en avant du label à travers un produit spécifique pour donner des 

inspirations de consommation, proposition d’une recette de saison en format vidéo
- Annonce de l’événement : en lien avec la recette et le produit pour davantage d’engagement

https://www.instagram.com/lespassionsdelaurie


Un partenariat privilégié en recette

Laurie REYNAUD - @lespassionsdelaurie
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Pistes & enseignements généraux
Relations Presse
• Des résultats satisfaisants en comparaison à un événement similaire
• Les parts nationales / régionales de la revue de presse globale sont relativement semblables, chaque typologique 

de médias représentant la moitié de la revue de presse : un point positif quant à la valorisation générale souhaitée 
pour le label SRG au niveau national

• Les médias lyonnais ont répondu présents; en revanche la visibilité aurait pu être boostée via un plan média et de 
l’affichage ce qui aurait aussi permis une synergie entre les RP et la publicité

Influence
• Avec 342K personnes touchées, le travail de l’influence sur Lyon a bien fonctionné : les créateurs de contenus ont 

apprécié se rendre sur place pour faire vivre l’expérience en live et engager leur communauté
• Pistes futures : imaginer des paniers gourmands made-in SRG à envoyer, proposer des jeux concours…

• Le partenariat : la mise en avant du label via un produit spécifique et la création d’une recette a bien performé (Top 
3 des posts). La porte d’entrée « produit » semble plus adaptée aux réseaux sociaux et permet ensuite une 
ouverture label (dans le cadre d’une opération hors événement)

Pour aller plus loin…
• Les Sites Remarquables du Goût sont véritablement porteurs pour les médias. Ils incarnent de vraies tendances : 

produits locaux, circuit-court, tourisme engagé, terroir… Nous imaginons de nombreuses pistes de communication 
pour valoriser votre label !



Merci !
Marie Gaudel, Maïlys Pawlik & Carmen Morice

mailys.pawlik@clairdelune.fr
www.clairdelune.fr
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